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PIM als Klichenexperiment

Auf die Einrichtung kommt es an
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Produktkommunikation aus der Profi-Kiiche
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Kartoffeln sind medienneutral

Eine Kartoffel ist eine Kartoffel
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Produktdaten passen uberall
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Warum der Herd in der Kiiche steht

Alles hat seinen Platz
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Produktdatenquelle PIM
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Datenvielfalt an zentraler Stelle

Stammdaten

Beschreibungstexte
Sprachversionen

Artikelnummer
Bezeichnung
Preise

Beziehungen

Bestellnummer Zubehor
Herstellernummer Ersatzteil
Set

Einkaufspreis

Klassifizierung

Abmessungen EAN Bilder
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Eine Kartoffel allein macht noch kein Menu

Die Zutaten sind wichtig
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Anreicherung von Produktinformationen
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Futter fur die Produktkommunikation
Hunger muss gestillt werden
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Was gibt es zu essen?

Die Suchmaschine im Kichenschrank
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Suchen und Finden in der Produktdatenbank
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Aus dem Vollen schopfen

Mehr Abwechslung im Speiseplan

Ohne Kartoffel kein Kartoffelgericht
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Zentrales Informationsmanagement
Eingabe Verwaltung Ausgabe
ERP Rechte + Rollen Preislisten

Herstellerdaten ><
Klassifizierung

Print-Kataloge

Datenpflege

Ubersetzungs-

. management
Ubersetzung &

Medienverwaltung

Media Assets Kalalogplanung

Essig und Ol oder Mayonnaise?

Feine Gaumen wollen verwohnt werden
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Produktflyer

Datenblatter

Online-Katalog

eKatalog

CD/DVD

11




PIM Cook — Produkt-Informations-Management als Klichenexperiment

Viele Wege fuhren zur Information
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Beispiele fir Publikationskanale und Ausgaben
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Ein Raum fur alle Falle

Die besten Parties finden in der Kiiche statt
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Alte und doppelte Pfannen aussortieren

Eine flr alles
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Einmal pflegen — mehrfach verwenden
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Finger weg vom Suppentopf

Gekocht wird im Topf, gegessen wird vom Teller

: , # )
Boo% *
£z #
* 0
+ 2 ! g3
Trennung von Inhalt und Layout
> . # L}
# I
& #
b - / %
#
- )@ O
#
! 1 )H!
&
Die Vorteile
= 4 - A )
[ ) 1 -
. * 1/

[} &,

15




PIM Cook — Produkt-Informations-Management als Klichenexperiment

Kochen schont den Geldbeutel

Kaufen oder selber machen?

Aufreil3en, aufwarmen, aufessen
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Kostenfaktor — Insellésungen
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Kostenfaktoren

Ist noch Reis da?

Vorrate und Einkaufszettel
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Kostenfaktor - Datenpflege
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Kein Chaos in der Kiuiche

Viele Koche und der Brei
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Prozessorganisation mit PIM

Anbindung / Import
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Eigener Herd ist Goldes wert

Eine Kiiche braucht der Mensch
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Mit weniger Aufwand mehr erreichen
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Zeit und Geld
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Nicht ohne meinen Kichenplaner

Viele Schritte fUhren zur Traumkiiche
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Erfolgsfaktoren - Think Global, Act Local

Globale
Sicht

Schrittweise
Einfuhrung
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Unternehmensweite Gesamtstrategie

Analyse, Zieldefinition
Pilotprojekt

Akzeptanz
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Pflichtenheft, Evaluierung '
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Schulung, Systemnutzung
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Einbinden der Fachabteilungen
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Dokumentation aller Anforderungen
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Evaluierung passender PIM-LAdsungen
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Hat es geschmeckt?
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Vielen Dank an die Testesser
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Autoreninformation

Wer hat das geschrieben?
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